


Einige tun sich noch immer schwer, zu
partizipieren und die Kampagne fiir
sich zu nutzen.

Was raten Sie Ihren Kollegen aus der
Branche?

Meinen Kollegen in der Branche rate
ich, klein anzufangen und sich inten-
siv mit den Unterlagen zur Kampagne
zu beschaftigen. Nutzen Sie die bereit-
gestellten Grafiken fiir Ihre Webseite
und beginnen Sie mit der Beschrif-
tung eines neuen Lkw im Rahmen der
Kampagne. Unterstiitzung erhalten Sie
dabei von der Agentur Dreissig24, die
lhnen hilfreiche Ressourcen und Bera-
tung bietet. Dieser schrittweise Ansatz
kann |hnen helfen, die Vorteile der
Kampagne effektiv zu nutzen und lhre
Sichtbarkeit zu erhdhen.

Was denken Sie ist die gréfite Hiirde?
Die grofte Herausforderung in der
heutigen Zeit ist die Kombination aus
fehlendem Mut, Hoffnung, Zeit und
finanziellen Mitteln. Wir stecken in
einer negativen Spirale, die dringend
durchbrochen werden muss. Verant-
wortlich dafiir sind sowohl die fest-
angestellten Mitarbeiter des BGL als
auch die zahlreichen ehrenamtlichen
Helfer. Es ist von entscheidender Be-
deutung, dass wir die BGL-Mitglieder
liber diese Kampagne informieren,
sie ermutigen und aktiv BestPractice-
Beispiele hervorheben. Nur durch ge-
meinsame Anstrengungen kénnen wir
diese Herausforderungen iiberwinden
und die Kampagne erfolgreich vor-
antreiben. Es gibt auch immer noch
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Unternehmen, die von der Kampagne
nichts gehdrt haben, was mich iiber-
rascht.

Wir dachten ja: Es gibt ja nichts leich-
teres, als als Lkw-Branche eine Kam-
pagne sprichwértlich auf die Straf3e zu
bringen — man muss »ja nur« das Logo
aufdie Fahrzeuge kleben und/oder die
Lkw folieren - die Gestaltungsmog-
lichkeiten sind ja nahezu unbegrenzt
offen.

Aber: weit gefehlt ... was braucht es,
um Ihre Branchenkolleg*innen zu ge-
winnen?

Was kénnen wir besser machen?

Esist alles gut vorbereitet, dhnlich wie
bei einem wunderbaren Festessen.
Jetzt liegt es an uns, von den Verbadn-
den, dieser Kampagne Leben einzu-
hauchen und zum Mitmachen einzula-
den. Nutzt diese Gelegenheit, um Teil
dieser Bewegung zu werden. Die Trans-
portbranche hat eine Zukunft, und wir
sind alle aufgerufen, aktiv zu werden.
Zeigt Flagge mit #ichfahrfiirdich und
sprecht eure Kollegen an. Jeder Lkw,
jede Webseite, jeder Post und jede Sto-
ry tragt dazu bei, in die richtige Rich-
tung zu gehen. Ein grofler Dank geht
an den BGL und an Dreissig2y4 fiir die
Entwicklung dieser Kampagne.

Unternehmenswahrnehmung und Bran-
chenwahrnehmung héngen natiirlich
eng zusammen. Sind Sie auch der Mei-
nung, dass die Unternehmen von der
Gesamtheit der Kampagnen-Teilnehmer
profitieren?

Ich bin fest davon iiberzeugt, dass
jedes Transportunternehmen von der
Kampagne profitiert. Der grofite Effekt
stellt sich jedoch ein, wenn man sich
aktiv als Unterstiitzer der Kampagne
engagiert. Durch die Teilnahme kon-
nen Unternehmen nicht nur ihre eige-
ne Sichtbarkeit erhohen, sondern auch
positiv zur Gesamtwahrnehmung der
Branche beitragen. Es ist eine gemein-
schaftliche Anstrengung, die allen Be-
teiligten zugutekommt.

Wie kénnten wir gemeinsam den Out-
put fiir die Unternehmen und somit die
Bekanntheit der Kampagne steigern?
Um den Output fiir die Unternehmen
zu maximieren und die Bekanntheit
der Kampagne zu steigern, lade ich
alle Branchenkollegen ein, sich aktiv
zu beteiligen und die Kampagne in al-
len verfiigbaren Kandlen zu promoten.
Nutzt #ichfahrfiirdich auf euren Fahr-
zeugen, in euren sozialen Medien, auf
eurer Webseite und in eurer Kommu-
nikation. Lasst uns gemeinsam Work-
shops und Webinare veranstalten, um
Best Practices zu teilen und unsere Er-
fahrungen auszutauschen. Je mehr wir
zusammenarbeiten und unsere Erfolge
sichtbar machen, desto starker wird
die Wirkung sein. Engagiert euch jetzt,
um die Zukunft unserer Branche aktiv
mitzugestalten!

Was ist Ihr Wunsch fiir #ichfahrfiir-
dich?

Mein Wunsch fiir die Kampagne #ich-
fahrfirdich ist, dass die Lkw-Flotte
weiterhin stark wachst und die gro-
e Vielfalt unserer Transportbranche
reprasentiert. Zudem hoffe ich, dass
wir beim BGL ausreichend finanziel-
le Mittel sammeln kénnen, um diese
wichtige Kampagne nachhaltig fort-
zufithren und weiter auszubauen. Es
ist mein Ziel, dass wir gemeinsam die
Sichtbarkeit und Wertschatzung unse-
rer Branche starken. Die Kampagne ist
ein Marathon und kein 100-Meter-Lauf.
Jeder kann in dem Tempo mitmachen,
das er bewiltigen kann, und jeder Bei-
trag zahlt.

Mach mit:)

Stefan Weigand
Geschdftsfiihrender Gesellschafter
von Weigand-Transporte





